Profesor

MANUEL A. ALONSO COTO

Informacion General

FECHA Y LUGAR

El programa se celebrara los dias 12, 13, 19 y 20 de marzo de
2010. El horario aparece detallado en el programa adjunto. El pro-
grama se celebrard en las instalaciones de Balear de Servicios
(C/Aragbdn 215, 12 - 07008 Palma de Mallorca)

DOCUMENTACION

Todos los asistentes al programa recibiran el material didactico que
se utilice en las jornadas. Esta documentacion sera un manual de
obligada consulta para resolver cualquier duda o interrogante sobre
el tema. Asimismo, los asistentes recibiran un diploma acreditati-
vo de su participacion en el programa.

DERECHOS DE INSCRIPCION

El precio total de la inscripcion es de 2.255,50 euros teniendo una
reduccion del 65% como consecuencia de la aportacion econémica
de las entidades patrocinadoras. El precio final del programa de
profundizacion es, por tanto de 790 euros e incluye, ademas de su
asistencia a las sesiones, la documentacion, los almuerzos y los
cafés.

COMO FORMALIZAR LA MATRICULA

Dado que este programa esta limitado a 40 asistentes, las inscrip-
ciones se realizaran por riguroso orden de reserva. Si Ud. estd inte-
resado en asistir, le rogamos envie el boletin de inscripcion adjun-

to al fax del Colegio de Direccion n? 91.563.26.32, y una vez con-
firmada la plaza por el IE Business School, se ponga en contacto
con Angeles Barba, en el tel. 971.70.60.08 que le informara de la
forma de pago de la matricula. La fecha limite de inscripcion es el
dia 5 de marzo de 2010. No obstante, es posible que las 40 pla-
zas de asistencia estén cubiertas antes de esa fecha por lo que le
aconsejamos realizar la inscripcion lo antes posible.

CANCELACIONES

En el caso de que Ud no pudiera asistir al programa, si la anulacion
se comunica por escrito 3 dias habiles antes del inicio de la accion
formativa, se procedera a la devolucion del importe o bien, se
podra derivar el importe de la matricula a otro curso dentro del
mismo ano o aplicar el importe de la matricula a otra persona.

Si la anulacion se comunica fuera de dicho plazo, no se reembol-
sara el importe de la matricula, aunque se podra derivar el mismo
a otra persona.

VENTAJAS FISCALES

El importe de las cuotas de inscripcion a las actividades formati-
vas, es deducible en el impuesto sobre Sociedades, en los térmi-
nos indicados en el Art. 10 de la Ley y en el Impuesto sobre la
Renta, Art. 41 de la Ley. Asimismo los gastos de formacion del per-
sonal permiten una deduccion en la cuota de dichos impuestos del
5% sobre ese importe, en los términos indicados en el Art. 78.5 de
la Ley 18/1991 sobre el IRPF.
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Marketing Digital:
Blogs, Redes, Mobile Marketing,
Buscadores, Wikis, Podcasts... COmo
utilizarlos eficientemente e integrarlos
en el Plan de Marketing tradicional

Programa

*Viernes 12 de marzo de 2010

Acreditacion y Recogida de la Documentacion

9:00 h.

EL PLAN DE MARKETING DIGITAL

e Las 4 nuevas Ps del marketing digital

e Herramientas digitales para cada area de marketing
e Y su optimizacion segln sector y mercado

10:30 h.
Café

11:00 h.

UN PLAN DE MARKETING DIGITAL APLICADO: EL CASO OBAMA
¢ La seleccion de las herramientas digitales, clave del éxito

e Branding digital

e Analisis del ROI del marketing digital

12:30 h.

LA NUEVA COMUNICACION DIGITAL
e Del consumidor al prosumidor

¢ Blogs

e Wikis

¢ Relaciones publicas online

14:00 h.
Comida

15:30 h.

MARKETING SOBRE REDES SOCIALES

e Redes sociales de negocio: Linkedin, Plaxo, Xing.

e Y de ocio: Tuenti, Facebook, MySpace

e ;Por qué los banners no funcionan en redes sociales?
e El marketing de la experiencia del prosumer

17:00 h.
Descanso

17:30 h.

MARKETING DIRECTO 2.0: EL CASO TREEMARKETING
e Capital conversacional

e Sampling social

e La importancia de escuchar al prosumidor

19:00 h.
Fin de la Jornada

9:00 h.

LA NUEVA PUBLICIDAD DIGITAL AUDIOVISUAL
e Publicidad en YouTube

e Rich Media Ads

e Podcasts

e La nueva publicidad televisiva: el caso Lost

10:30 h.
Café

11:00 h.

MARKETING EN BUSCADORES |

e Como funciona la publicidad en buscadores
e SEM

e SEO

12:30 h.

MARKETING EN BUSCADORES I

e Google: el monopolio de la publicidad digital
e La red de contenidos

e Gmail, Google Apps y demas

14:00
Fin de la jornada

9:00 h.

MARKETING VIRAL Y ADVERGAMING

e ;Cuando y como es efectivo un viral?

e Los 6 principios de la viralidad de Wilson

e ;Por qué los juegos son el formato publicitario mas efectivo?

10:30 h.
Café

11:00 h.

MARKETING MOVIL

e Haga pull, no haga push.

e SMSs y MMS frente a formatos no invasivos como Bluetooth
e Codigos BIDI

e Geoposicionamiento

e Aplicaciones

12:30 h.

NUEVAS TENDENCIAS EN MARKETING DIGITAL
e Nativos frente a inmigrantes digitales

e Twitter Marketing

e Television Online (TDT y IPTV)

e Widgets

14:00 h.
Comida

15:30 h.

GUERRILLA DIGITAL: EL LANZAMIENTO DEL FIAT 500
e Marketing de alto impacto a bajo coste

¢ Internet como canal de venta

e Por fin el marketing de guerrilla se puede medir

17:00
Descanso

17:30

LA INFLUENCIA DIGITAL SOBRE AGENCIAS Y MEDIOS
e La estructura de la agencia del futuro

e La imparable digitalizacion de los medios

19:00 h.
Fin de la Jornada

9:00 h.

CASO APLICADO: EL PLAN DE MARKETING DIGITAL DE PUJALISTA

e Empresa recién implantada en Espana

e |dentificacion de una estrategia digital

e Errores y aciertos en el desarrollo de su plan de marketing digi-
tal

10:30
Café

11:00

WORKSHOP: CREACION DE UN PLAN DE MARKETING DIGITAL POR

GRUPOS

e Distribucion de la clase en grupos de trabajo

e Eleccion de una empresa balear real para crear su plan de mar-
keting digital

e Trabajo en grupos guiado por el profesor

12:30

WORKSHOP: CREACION DE UN PLAN DE MARKETING DIGITAL POR

GRUPOS

e Presentacion de los Planes de Marketing Digital de las empre-
sas

e Feedback del profesor

e Conclusiones al Programa

14:00
Fin del programa
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MARKETING DIGITAL:
Palma de Mallorca, 12, 13, 19 y 20 de marzo de 2010

NOMBRE

EMPRESA

SECTOR

DEPARTAMENTO

CARGO

DIRECCION

CODIGO POSTAL LOCALIDAD
NIF del participante CIF de la empresa

E.MAIL

TEL. FAX

¢PERTENECE SU EMPRESA A ALGUNA ASOCIACION EMPRESARIAL INTEGRADA EN LA CAEB? SI. NO_
NOMBRE DE LA ASOCIACION

Firma y sello de la empresa:

Derechos de Inscripciéon: 790 €

Procedimiento para la matriculacion:

1°) Remitir este boletin por fax a: IE Business School - Fax: 91 563 26 32

2°) Una vez que el IE Business School le haya confirmado la reserva de plaza, contacte con la Srta. Angeles Barba, de CAEB,
teléfono 971 70 60 08, para proceder al pago de la inscripcién.

Sus datos personales se incluirdn en los ficheros automatizados de CAEB, en Aragon, 215 - 07008 Palma, y del IE Business School, en Maria de Molina, 13 - 28006
Madrid, para poder prestar el servicio requerido por Ud., y seran procesados para la inscripcion en el curso de referencia, incluida su incorporacion en la lista de
asistentes que se entrega con la documentacion del curso, asi como para informarle de servicios y de futuros eventos en los que participen la CAEB y el IE Business
School.

Salvo que marque la casilla U, la CAEB y el IE le enviaran informacion sobre sus actividades y salvo que marque la casilla 0, las comunicaciones podréan realizarse
por correo electrénico.

Usted tiene derecho de acceso, rectificacion, cancelacion y oposicion, en los términos establecidos en la legislacion vigente, a través de escrito dirigido a CAEB,
calle Aragon, 215 - 07008 Palma y al |E Business School, calle Maria de Molina, 13, 28006, Madrid.
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